Die Bedeutung des Rover 75
far die Marke Rover

S

Das Ziel war, eines der besten, frontangetriebenen Fahr-

zeuge der Welt zu bauen.

Dieses Fahrzeug tritt die Nachfolge der Baureihe Rover 600

und Rover 800 an.

Der Rover 75 stellt keine Weiterentwickiung bestehender
Rover-Baureihen dar, sondern ist das erste Rover-Produkt
nach Gber 20 Jahren, welches voilkommen neu entwickelt

und konstruiert wurde.

Hinter dem Rover 75 steht ein Investitionsvolumen in Héhe
von DM 2 Milliarden, um dieses ehrgeizige Projekt zu rea-

lisieren.

Das Fahrzeug stellt die Abrundung des Rover-

Modellprogramms im Bereich der cberen Mittelklasse dar.,

Der Rover 75 verkdrpert das Erbe der einst erfolgreichen
Rover-Baureihen P5/P6 aus den 60er Jahren und belebt
somit den "klassischen, britischen Saloon" in der Tradition

heispielsweise eines Jaguar MK Il

Sein klassisch eleganter Auftritt, verbunden mit unverwech-
selbar britischen Designelementen, belebt Tradition und
Zukunft der Marke wie kein anderes Fahrzeug zuvor in der

Geschichte der Marke Rover.

Der Rover 75 16st das Markenversprechen ein und verkdr-

pert "The vision of relaxed motoring at its best.”

Er ist der Inbegriff kultivierter Fortbewegung, ausgestattet
mit allen zeitgemaRken wie auch zukunftsweisenden Pro-
dukt-Eigenschafien; ein Premiumprodukt, gestitzt durch
subjektive Qualitdtsanmutung und objektive Produktinhalte.

Der Rover 75 wird die Marke Rover wieder in der cbheren
Mittelklasse nachhaltig verankern, die bisher hauptsachlich

durch deutsche Hersteller dominiert wird.

T

Der neue Rover 75
"A CLASS OF ITS OWN"
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Der Rover 75 hat gute Chancen, das anspruchsvolle
“Ziel zu erreichen, dennh wenn fir ein Fahrzeug ein starkes
Markenimage entstehen soll, mufl das Fahrzeug sowohl
Substanz als auch Stil besitzen. Mit seinem eleganten
Erscheinungsbild, seiner vorzlglichen Konstruktion und
auBlergewohnlichen Fertigungsqualitat erfullt der Rover 75
' beide Aspekte im UbermaR. Der Rover 75 belebt den Stil
und die Luxuriésitat britischer Limousinen wieder und stelit
einen Wendepunkt fir die Marke Rover dar.

= Erist der erste Rover, der nach der Ubernahme durch
BEMW von Rover hergestellt wird.

e  Erist seit 20 Jahren der erste Rover, der volistandig
neu entwickelt wurde.

¢  Erist ein durch und durch neues Fahrzeug.

 Erist das Ergebnis von Investitionen in Hohe von
DM 2,1 Milliarden der Rover Group und zeugt von.der
festen Entschlossenheit eines Projektteams, das welt-
beste fronigetriebene Fahrzeug von Grund auf neu zu
entwerfen.

« Ererdffnet der Marke Rover die beste Moglichkeit seit
Uber zwei Jahrzehnten, die Starke der Gestaltungs-
philosophie von Rover zu demonstrieren und die Marke
voranzubringen.

« Erverkdrpert die Vision des Automobilismus von Rover
— Reisen mit Sil.
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Die Vision von Rover

Das Ziel von Rover war es, mehr als nur ein herkdmmliches
Fahrzeug zu kreieren. Gute Automobile sollten eine ange-
nehme, komfortable und entspannende Atmosphare besit-
zen, In der sich Fahrgaste und Fahrer gut aufgehoben fiih-
len. Dazu gehdren:;

+« Ein Design, das auf Instinkt, Fingerspitzengefohl und
aufmerksamer Betrachtung grindet

» Leistungsfahigkeit, die niemals liberanstrengend wirkt
— aus kraftvollen Motoren mit langem Atem

+ Fahren und Reisen mit Stil

« Entspanntes Reisen im geschaftigen Treiben des
taglichen Lebens

» Fahrzeuge, die fur ein Ziel geschafferi wurden —
entspanntes Fahren mit unb&ndigem Fahrvergnigen.

» Die Rover-Zielposition bis zum Jahre 2005
Ist, sich als etablierter und spezialisierter
Hersteller von frontgetriebenen Fahrzeugen
der Oberklasse zu profilieren.

o Dies setzt voraus, dal die Werte der
Marke, flr die Rover einsteht, gelebt
werden und jedem vertraut sind.

Die Markenstrategie
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Die Marke Rover durch den Rover 75

mit Leben erflllen

Die Markenwerte:

|Einladend -
“ein sicherer Hafen"

»

Wir missen uns daflr einset-
zen, dal sich das Zusam-
mentreffen mit der Marke
Rover wie ein Treffen mit ei-
nem guten Freund gestaltet
und daB sich der Kunde von
Anfang an geschétzt und als
etwas ganz Besonderes fihit.

Mlhelos - "niemals iiberanstrengt"

Handwerkskunst -
"Liebe zum Detail”

Wir miissen sicherstellen, dai

die Marke Rover gine einzig-
artige Qualitét und Person-
lichkeit ausstrahlt, die beim
Kunden den Eindruck hinter-
lakt, ein Fahrzeug ganz nach
seinem Wunsch zu besitzen.

Technische Entwicklung -
“Integritdt und Kreativitat"

L

Wir mussen bei den Kunden

das Vertrauen erwecken, dal |

die modernen Technclogien
nicht nur die Verdnderung um
der Veranderung wilien zum
Ziel haben, sendern zu einer
angenehmeren Fahrzeuger-
fahrung flihren soilen.

Britischer 5til - "Charakter und Tradition™
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